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Miért valasztottam ezt a kampanyt?

A Debreceni Egyetemen vagyok végzds hallgatd, és a civil szféra, tarsadalmi
feleldsségvallalas valamint a marketing kapcsolatairdl irom a szakdolgozatomat. igy
kézenfekvl elemezni egy tarsadalmi célu kampanyt, mivel szerencsésen meég a célcsoport
részét is képezem. Mindig sokkal kénnyebbnek latszik ideoldgiat talalni egy TCR
térekvése mégé, mint szeretetmarkava tenni egy fogyasztai javat. Imponal a TCR-ek
provokativ hangvétele, az hogy aktiv tevékenységre hiv. Egy kereskedelmi markanal ez
nehezebb, f6leg Magyarorszagon mindig gyanus és negativ. Azt gondolom, hogy ezek a
kampanyok azért hatékonyak, mert egyrészt a legtébb szimplan képi megvaldsitason
keresztll is tud hatni (internacionalitast elésegitve), masrészt ugy szdl a fiatalokhoz, hogy
kreativ és vitathatd, amire harap ez a k6z6nség (célcsoport). Ok azok, akik szeretik
hallatni a hangjukat.

Staying alive

Ez a kampany 1998-ban indult, azzal a céllal, hogy felhivja a figyelmet az AIDS
virusra. Nem csak reklamspotokban, hanem események, promociok szervezésével hivja
cselekvésre a fiatalokat, az MTV nézéit. Kuilénb6z6 tertletekrdl szerzett meg
tekintélyatutald és véleményformald hirességeket, mint példaul Clinton, és Blair, Alicia
Keys és P. Diddy. A kampany site-ja szerint a televizidval rendelkezé haztartasok 2/3-at
érte el a kezdeményezés, és a HIV, AIDS altal sulyosan fenyegetett orszagainak 90%-ban
megjelentek ezek az akciok. A 10 év alatt partnerségi kapcsolat alakult ki az MTV
Networks International (mely tagja a Global Media AIDS Initiative-nak és a Global
Business Coalition on HIV, Tubercolosis and Malaria szévetségeknek) és tébb alapitvany,
szervezet k6z6tt!, valamint mas kereskedelmi nagyvallalatok kézétt (pl.: The Body Shop).
A kbézvélemeény is értékelte az MTV kampanyt: két Emmy-dij, két OneWorld Media-dij, egy
Asian Promax és egy European Promax. 2005-ben az MTV Iétrehozott egy Alapitvanyt,
amely tamogatja a jarvany ellen kiizdéket: 150 észténdijjal, 48 orszagban 101 kilénbdz6
projekten keresztlil, tébb mint egy millio dollarral.

Ennél sokkal tébbet jelent (és ér) az a vetitési fellilet és reklamkészitési munka,
amellyel a kampanyt publikalja az MTV. A kévetkezékben szeretném elemezni a Staying
alive néhany reklamfilmjét, printeket, eventeket alprogramonként és a hozza tartozo site-
okat. K6zds kiinduldpont, hogy a kampany mar 10 éve vallja a “Telling like it is” filozofiat.
Nem kertel, nem probalja szépiteni az igazsagot, észinte politikajaval igyekszik
megragadni az amitasokon és az effekteken, triikk6kén nevelkedett generaciot.

“Two way to ward off evil”

Ez egy 1993-ban készlilt reklam, az Adeater szerint HongKongban kertilt adasba. A
Staying alive elétti AIDS kampany része volt, mely egyszerlien az “Against AIDS” nevet
viselte. A video a fésorral kezd6dik (Two way to ward off evil) majd egy egyszert fekete-
fehér felvétel két kézrdl. Az egyik egy feszlletet rejt, a masik pedig egy ovszert. Kézben a
csendet a gonosz egy attributuma: a horrorisztikus orgonaszolo téri meg. A képsor
szimbodlumai jol pozicionaljak az AIDS elleni védekezés fG elemét, az dvszert. A kereszttel
hegemoniajat is. Leegyszer(sitve a kérdést jO és rossz szembenallasara, ezt jol abrazolja
a fekete-fehér abrazolas. “Put it on. For Heaven’s sake.” Azaz Huzd fel. A mennyorszag
kedvéért, vagy ha a God’s sake feldl nézzik: az isten szerelmére athallasa. Az tizenet
egyszeru és vilagos, de mégis felkavard, mert a kereszténység felél nem sirlin kdzelitik
meg az AIDS problémakérét. (Leginkabb az AIDS terjedésérdl alkotott tévhitek a
homoszexualisokkal kapcsolatban) Aki megteszi, azt a k6zvélemény darabokra szedi, lasd
David Kirby egyik Benetton plakatjat?. A Benetton legendassa valt AIDS elleni kampanya a
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Staying alive elédjének is tekinthetd. Bar a hordozdk valtoztak, a provokativ hangvétel
megmaradt. Ez a provokativ hangvétel az, ami szlikségszerli ebben a témaban, illetve
ugyanez pontos megkdzelitése a célcsoportnak: a fiatal nemzedéknek.

“Girls, protect yourself. Demand your partner to wear a condom.
2007-ben indul meg egy erésebb és kiterjedtebb kampany, amely t6bb érdekes
munkat vonultat fel. Ezek az alkotasok a figyelemfelkeltésen bellil a nét allitjak a
k6zéppontba. A kampany informacios lizenete, hogy a megfertéz6dés szempontjabdl a 30
ev alatti n6k a legveszélyeztetettebb csoportja a tarsadalomnak. Ezen elindulva dolgozta
ki az Ogilvy (Portugal) a Shot sorozatot.

A “Bullet™ cimd printen egy téltény lathatd kdzelrdl. A t6ltény fémes csillogasahoz
hozzaadtak még egy kis fényt a t6ltény végeénél: igy (a formabdl is adddik) egyértelmiien a
péniszre asszocial. A hattér durva aszfalt, és a téltény karcossaga megfeleléen harmonizal
ezzel. A sorozat sajatja és az MTV reklamokba ezzel megfelelGen illeszkedik, hogy
nincsenek rajta felesleges elemek, csak a képi lényeg és a jelmondat, valamint a kép
sarkaban a marka. A fésor: “Lanyok, védjétek magatokat. Kéveteljétek partneretektdl, hogy
hasznaljon dvszert.” Az 6tlet erds és provokativ: a pénisz, mint a kézvetlen életveszély
egyik forrasa, ha nincs védekezés. Miért pont t6ltény? Kézvetlenlil sérti a testet, halalt
okoz és szandékos emberdlési kisérlet mint az AIDS. Hiszen az, aki fert6z6tt és azt
eltitkolva - védelem nélklil - fekszik le partnerével tulajdonképpen gyilkos.

Ezt a gondolatot erdsiti tovabb a “Girl”4 cimi print. Itt mar lathaté maga a fegyver, a
férfi kezében, amint éppen a nére céloz. A fegyver cséve pontosan takarja a ndi
nemiszervet, ezzel létrehozva a kapcsolddasi pontot. A né kitarulkozo, befogadai
pozituraja tisztan tlkrézi a helyzet kiforditott de mégis egyszeru mivoltat: meztelentil,
védtelendl megy bele a szexbe, és legtébbszér a nét jelenitik meg aldozatként.
(Mindennek erés kulturalis, tradicionalis hattere is van, szembeallitva a ni egyenjogusag
problémajaval) A né kézmozdulata is egyszerre lehet védekezd, de csabitd is,
bennemaradva a szexualis felfokozott vagy csapdajaban (amikor kénnyebben atsiklunk
bizalmi kérdéseken: azon, hogy a masik csinaltatott-e HIV tesztet, vagy hogy hasznaljunk-
e ovszert). A plan eredménye, hogy melltdl lefelé lathatd a néi test. Azzal, hogy nem
mutatjak a szemeélyiséget altalaban kifejezé portré kivagast, az én és § elvalasztas
feloldodik, a helyzet atélhetd, “akar én is kertilhetek ilyen helyzetbe” érzést okoz. A
bevilagitassal egyértelmd hangsulyt kap a a fegyver cséve és az alhasi rész. Az egyetlen
fehér pont a célzo rés a képen, horinzontmagassagban talalhatd, a kézépponttdl kissé
fentebb. Maga a célzo rés hangsulyossaga szintén visszautal az akaratlagos gyilkossag
tényére. A fésor ugyanaz, mint a Bullet c. printnél, a logoval valo elhelyezkedése hasonlo
koncepcion alapszik. (Erdekes, ahogyan ésszevetjik ezt egy masik printtel: Surprise®
cimmel, amelyet az Arnold Worldwide olasz irodaja készitett. Itt is ugyanolyan
testhelyzetben lathato a fiu, nem latszik az arca. Még van rajta ruha, és itt is latszik a
partner keze a képen: a nGi kéz éppen huzza le a fid nadragjat. A kéz és nézépont
helyzetébdl kdvetkeztethetGen oralis kielégitésre készil a lany. Hasonlosag még a kép
bevilagitasa: legtébb hangsulyt a bohdc kapja, illetve a fiu alhasi része. “Surprise! AIDS
rémisztd arca, az AIDS metaforajaként hordozza a meglepetés kdrili izgalmat és a
szdrnyu kegyetlenséget, gonoszsagot (filmes adaptaciokbdl).)

A sorozat nevét visel§ tv spotb harom fiatal par szeretkezését mutatja be az
orgazmus atélése, illetve az azt kdvetd 6rém pillanataiban. Az elso egy fiatalabb par, akik
egy autoban lathatok. Ok hordozzék a fiatalokra jellemzé felelétlenebb, tlrelmetlen hév és
félmegoldasok példajat. A masodik par mar egy klasszikusan és stilusosan berendezett
lakas franciaagyan szeretkezik, 6k képviselhetik a mar megallapodottabb, komolyabb
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réteget. A harmadik helyszin pedig egy atlagosabb kdézéposztalybeli szoba, berendezés,
de a par kuléndsebb: egy afro-amerikai né és fehér férfi egyuttiétét latjuk. A casting nyilvan
nem véletlen, az ilyen beadllitasok még mindig provokaciot, figyelemfelkeltést hordoznak.
Mar maga az, hogy az orgazmus intimitasat abrazoljak egy reklamban, sejtet provokativ
hangvételt. A video felénél térténik egy térés, nem vart fordulatként a parok férfi tagjai egy
fegyvert huznak eld és direkten a nék fejéhez tartjak. Ennél is furcsabb mddon a par
tagjain nem latszanak érzelemvaltozasok. Ugyanolyan elégedett, harmonikus és boldog
arckifejezéssel néznek parjukra, mint a fegyver megjelenése elétt. Mintha észre sem
vennék azt. Majd elész6r az autdban lathato villanas jelzi a fegyver elstlését, majd a
harmadik parnal latjuk csak azt, hogy a feérfi I6. it egy kicsit meg is rezzen a kamera.
Mindezek az apro részletek érzékeltetik a realitdas mindvégig. A zene szerves eleme a
reklam hatékony miikédésének. Az intim pillanatot - a realitas érzését erdsitve - egy szal
zongora kiséri. A zene 6nmagaban harmaoniat sugaroz, de az erGs csendek (szlinetek)
utan konkluzioképpen valtogatva fent és lent zar. A filmben 1évé kettéség (boldogsag -
gyilkossag) jelenik meg igy a zongora tonacios mozgasaban. A képsor két szévegrészlettel
zarul, az elsé a 30 év alatti n6k veszélyeztetettségérdl szdl, a masodikban pedig visszatér
a printeken lathato jelmondat, logo, valamint az egyik print étlete” is megjelenik
zaroképként.

Szintén nékhdz kapcsolddo vided a Dolls8 cimi alkotas, melyet az Ogilvy Warsaw
jegyez. ATCR-ben gumindk helyettesitik az élethelyzetekben dbrazolt él6 néket. llyen a
reggel feleségétdl bucsuzo férfi, tancpartner a salsadran, fogorvosasszisztens és betege,
golérémét baratndjével megoszto férfi, vezetdségi tag egy targyalason, babajaval sétalo
édesanya, vacsora-randi. Mindegyik jelentben interakcio éri a néket, ahogy egy atlagos
ilyen helyzetben lenne, még akkor is, ha nyilvanvaldan élettelen bababrdl van sz6. A
férfiak nem akarjak észrevenni, hogy nem él6 né van melletttik: ez leginkabb a
focirajongdn és a randizdn latszik. Atdleli a babat, de 6rdme nem felhétlen. A randizd férfi
pedig spagettit ad a lanynak, kedveskedd gesztust tesz felé, de a baba kilyukad és
leenged. Leomlik az a plasztikus maszk, amiben addig a férfiak hittek, vagyis inkabb hinni
akartak. Beesik a baba arca, raomlik a haja, 6sszeomldsa egyszerre komikus és
megteremtett (és becsben tartott) milié hirtelen pusztulasa altal lesz tragikus. Az étlet itt is
felrazd erejli, amely maga a Staying alive sajatja is. A n6t, mint puszta fizikai létez6t
akartak abrazolni, erre kézenfekvd eszkdz a gumibaba, amely az 6nbecsapo, ugymond
“looser” férfiak kedvence. A babak kit6ltik a ndk fizikai terét, de jelenlétet nem adnak. A
gumindket szexualis targyként hoztak Iétre, minden attributumat meghagytak a filmben
(szdj...), csak jelmezekkel és valosagos parokaval integraltak a helyszinekbe. Kilénésen
érdekes a fogorvosi és babakocsis jelenet. Az elsében mindketten (guminé és a férfikliens)
ugyanolyan tatott szajjal figyel. A babakocsis jelenetben a kisbaba kétségbeesett sirasa ad
még szomorubb hangvételt a filmnek, hiszen egyedul maradt, egy €lettelen anyaval, akire
annyira szliksége lenne. “Can we replace women? Women are twice as likely to contract
HIV. That’s why the number of women with HIV is increasing in every region of the world.
Use a condom. “ - szl az utolso par slide. Azaz ha hagyjuk, hogy terjedjen az AIDS, az a
ndi lakossag életébe kertil. El tudsz képzelni egy olyan vilagot, ahol a néket csak
berendezési targyakként tudjak potolni? A képsor a nék nélkul mikédéskeéptelen vilagot
mutatja be, végul pedig megnevezi az okot és megoldast is kinal. A kiforditott vilagok
bemutatasa jovéképként mindig er6sebben hat rank. A zene a felismerheté “I've got you
Babe” cimU pop klasszikus feldolgozasa. Lassabb, vagy lassu hatasu az eredetihez
képest, de mindenképpen melankdlikusabb (hegedliszélamok), ami segit belehelyezkedni
egy szurrealis vilagba és sulyt ad a mondanivalonak. Természetesen azaltal is, hogy
elhangzik a babe és felidézddik benne a birtoklasi gyakorlat.
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A Staying alive reklamok informativak, de nem mondanak tébbet, mint
amennyit meg lehet jegyezni és at lehet érezni. Hiszen az AIDSr6l mar mindenki hallott
(legalabbis az informaciokat attoltak az események, site-ok, dokufilmek és promaociok
alkalmara). Mindegyik célja, hogy elinditsa a kommunikaciot, mivel tudnak az AIDSrdl,
mégsem beszélnek rdla.

Ez a mondat el is hangzik az egyik spot?® elején, amely a LOWE Mexico munkdja,
cime: 25 years of AIDS. Két zenész zenés improvizacidjardl szdl a spot. Abbdl indulnak ki,
hogy mar 25 éves az AIDS virus, de még mindig nem akarnak réla beszélni. Ugyhogy
beszéljlink az MTV 25 évérdl. Elhangzik, hogy 1981-ben indult az MTV és az elsé klip a
“Video killed the radio star” volt. Ennél a mondatnal elhanzik a kiinduld koncepcid, mert az
egész dalszéveg azokat a sztarokat jeleniti meg, akik AIDS-ben haltak meg az MTV
indulasa ota. Freddie Mercury, Ricky Wilson, Eazy-E, és mas sztarokat emlit meg a dal.
“Video killed the radio star. But what the hell kill these MTV stars?! Now you don’t want to
talk about AIDS, do you? “ A latvanyvilag idézi a klipes megvaldsitasokat: végig sétal
felénk, mozgasban van a két zenész, csak néhany lampa vilagitja be 6ket. Egyértelmtien a
zenei megkdzelités adja el az btletet, a zenészek személyisége, a mifajnak megfeleld
mozgas €és kérnyezet. A szokimond rappervilag, lepusztult gangster kézeg, akik az utcardl
jottek és az élet nevelte bket. Az § szajukbdl hangzik autentikusan Gszintén a
figyelemfelkelt6 sz6veg.

A LOWE Thailand reklamja is hasonldan ironikus és kiforditott vilagot hoz Iétre.
Vezetd pozicioban 1évé né kikezd titkarngjével, majd a barban a pincérlannyal, kurvakat
vesz fel, végll pedig konzumlanyokat valasztanak ki a haverjaival. Az utolso jelenetben
latjuk meg, hogy valdjaban férfirdl van szo, egy lgyes atfedéssel valtozik a meglatas, és
amikor mér latunk képet a feleségérdl megértjiik a mondanivalét is. Erdekes, hogy a
jeleneteken keresztul alavetett helyzetben lathatjuk a néket, és mégis egy nGvel szemben.
Bizonyos olvasatokban a spot még megengedd is a félrelépd férjekkel szemben, csak
viseljenek ovszert és ne fertézzék meg allando partnertiket. Mert ebben a kontextusban az
igazi vesztes a feleség, aki valdszintileg normalis életet €l és boldognak éli meg
hazassagat, de igy is elkaphatja a betegséget. Pedig ritkdn gondolunk arra, hogy férj és
feleség kapcsolataban még szdba jéhet az dvszer, féleg egy olyan hagyomanytiszteld
orszagban, mint Thaiféld. Ez tulajdonképpen a bizalom hianyat jelentené a két fél k6zbtt,
de a kampany pont arra figyelmeztethet, hogy sosem tudhatod, nem ismerheted a parod
multbeli partnereit. “Having unprotected sex is like making your partner sleep with
everyone you have.” Az lizenet egyenes €s pontosan annyi, amennyi elég, nincs benne
felesleges jelentés, fekete alapon fehér. “Protect yourself. And your partner. Always wear a
condom.”

A “The Cover”10 cimet viseld kisfilm a LOWE Brussels alkotasa. Az egész szoba
fényben uszik, kissé fako a kép, dominal a fehér és bézs szin a butorokon, drapériakon
keresztll. Mindez megadja a reggeli (homalybdl) ébredés hangulatat, és nagyon térékeny,
selymes és mesebeli hangulatot kelt. A padlon eldobalva ruhadarabok, amelyek a mult
éjszakara utalnak finoman. Majd a fiu felébred, rapillant a lanyra és mosolyabdl érezhetd,
hogy a torténteket idézi fel. Odasétal a lanyhoz, végignéz rajta mosolyogva és finoman
megpuszilja, majd betakarja, ahogy a halottakat szokas, és otthagyja. Kézben lagy és
kénnyed zene szdl, minden ezt a harmonikus €s mennyei érzést erdsiti benntink, mig
végul ki nem egésziti a széveg a képet, értelmezve a betakarast (the cover). “Not every
love story has a happy ending. Protect your future. Use a condom” Véglil pedig megjelenik
a logo, de kicsit atdolgozva: leképezi a staying alive jelentését a megdobbandé MTV
embléma.

Ugyanettél az ligynokseégtdl szarmazik a “Rebel penis” cimi munka is. Egy fiatal
par kezdene bele némi pasztordéraba, ehhez 0l valasztott erotikus jellegli zene (Do you
wanna play with me? I’'m dying to get near to you...) Kintrdl sz(irédik csak be vords és
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fehér szort fény, emiatt éjszakai hangulat alakul ki a szobaban. Mar az agyon vannak,
amikor hirtelen megszalal valaki “Hey, you! Down here, stupid!” Megrékényddve hallgatjak,
hogy honnan j6n a hang, a pénisz beszél a fiuhoz. “l ain’t gonna get in there! ... | thought |
was meant something for you,but no.. “ A fiu arcat latjuk ekdzben: kinosan érzi magat,
hogy az egyik testrésze ellentmond neki. “Because dicks have feelings too. Use a
condom” A gondolat tulajdonképpen hasonld az el6z6ekhez: ne csak magadra gondolj. De
most nem a partnerre gondolnak, hanem sajat egészségtinkre, illetve testi épségtinkre,
amely képes leszidni minket a nagy pillanatban, ha nem gondolunk a megfeleld
védekezésre. JO megoldas, hogy a tekintetlikkel vezették csak a megértést és nem
rajzoltak oda egy valdban beszél6 péniszt. Az egész spotot felépitették szexualis
fokozottsag szempontjabdl, hogy aztan még nagyobb legyen a visszaesés, amikor
megszolal az idegen hang.

A k6vetkez6 munka egy profin kivitelezett Young&Rubicam'! (New York) spot.
Bekukucskalhatunk a fetisisztak és kuilénbdz6 perverzitasokat és kuilénlegességeket
kedveld emberek maganszférajaba: ezt szimbolizalja a széthuzodo fliggdny. A kukucskald
attitlid vonzza az embereket, a filmekben is ritkan leplezik le ezt a filmkészit6k, hiszen
ezzel kinos helyzetbe hoznak a nézéket. Ugyanakkor az extravagans intimszféra maga
zavarba hozza a kukucskalo atlagpolgart. Harmonikus szinekbdl éplilnek fel a jelenetek,
koncentral a szépségre és a formak ésszhangjara. Sokan meztelenek, vagy komikusak,
de ez sem valasztja el 6ket a kdrnyezetiktdl. Minden egymas utan kévetkezd jelenet
tartalmaz egy 6sszekdtd elemet el6re és visszafelé is. Legyen ez szin, forma vagy
motivum. Az egész alkotas lassitott felvétel, amelynek némi pikantériat és exkluzivitast
kélcs6n6z Johann Strauss Kék Duna keringdje. Ebben a videdban is megtalalhatok a retro
vilag elemei és design-jai: korabeli antennas TV, barna porszivo, a divanyok és a
burkolatok stilusa. Az érzékeikre hatdo 6rdmét hajhasszak kuilénbdz6 targyakkal, szeretnek
kilénlegesek lenni, és ebbe sokszor elborzasztd, megdébbenté elemeket is kevernek. A
langpiros kérémcipd a takaritoné vaskos labain, a baranyra szerelt piros bérszij, sok-sok
olyan elemet tartalmaz ez a vided, amely 6nmagaban ellentmondasos, ha a
vagyfokozassal allitjuk kapcsolatba. Maga a perverzitasok és a retro stilusu kérnyezet is
ellentmondas, ezzel egyrészt gydnydrkodtet, masrészt megragadja a figyelmiinket. A
vagyat képtelenség megmagyarazni vagy leirni, ezért nem is érheti meg 6ket a tarsadalom
masik része, emiatt kirekesztetté valnak és még nagyobb kultusz épdil kéréjik. Titkos és
izgalmas vilag ez, hiszen pont a racionalis hatarokat rugjak fel ezek az emberek: nemet
valtanak, 6nmagukkal ellentétes szerepeket Sltenek fel. De sokszor ezekbdl a
megforditasokbdl szlletnek a muvészi alkotasok. Ez az etikailag és izlésben “t6rvényen
kivili” réteg képes mas perspektivaba helyezni az addigi k6zgondolkodast. Szerepe, hogy
provokaljon, hogy tudassa, mashogyan is lehet élni

Ehhez hasonlo retro hangulatot idéz a Joys of Non Sex'2 cimU komikus és hippi
alkotas. A korabeli szex oktatast és tanacsadast imitalo, és természetesen kifigurazo
alkotasokrodl van szd. Az alkotas tulajdonképpen azt mutatja be 6nmagan, hogy hova
vezethetnek az abszolut butasagok és tévhitek, de leginkabb az, ha ugy akarunk
védekezni, hogy nem éllink szexualis életet. Persze igy meglehetdsen unalmassa és
6rémtelenné valik a maganéletlink ezen gyakorlatias része. Milyen elemek utalnak a retro
hangulatra? barnas tapéta, studio jellegli szobafelvétel és a triikkdk, korabeli stilusban
készlilt barna Gl6garnitira, forgdfotel és belégd alléldmpa. Erdekes, hogy a két szerepld
Adam és Eva biblikus megfeleldi, és egy sz6rme bérén alinak. Az egész spotban szex-
elkeruld poziciokat mutatnak be: az egyik a sting, azaz fullank, aminél hattal allva
dsszeérintik fenekiket “and they just kiss”. Minden poziciohoz “meggy6z6” bagyadt
mosolyt csatolnak, amely még komikusabba teszi az 6sszeallitast. Végul: “Alternatively...
Use a condom”

Kiemelkedd részét képezik a kampanynak a pubertaskorhoz szdl6 infotainment
tipusu MTV spotok: a FurTV egyes részei's. Ezekben harom bab beszél a kinos
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kérdesekrdl az ovszerrel kapcsolatban. A babok nem csinalnak beldle problémat, egyszerd
szerepjatékon keresztll mutatnak be helyzeteket, néha €16 szereplokkel. Ok barmit
megtehetnek, a készitdk kihasznaljak flexibilis felhasznalhatésagukat. A szerepjaték a
legrégebbi szexualitasrol informald eszkdz. Tehat ez a sorozat mondhato a kampany
klasszikus vonulatanak. A baboknak kidolgozott karaktereik vannak. Annak ellenére, hogy
szerepjaték, nem hasznalnak metaforikus abrazolast, mindent ugy mutatnak, ahogy az a
valo életben térténik a tinédzserekkel. Mégis van 6nironigjuk és sokszor magukat sem
veszik komolyan.

A hagyomanyos vided és print Gtleteken tul egy-két alternativ platformon is jelentek
meg bizonyos kampanyelemek. llyen volt a Counter-Strike nevl FPS jaték online
serverein elhelyezett akcio' is. Mirdl is szolt ez az akcid? “Minden nap kb. 2.2 milli¢ fiatal
online-jatékos jatszik ezzel a jatékkal, tébb mint 20 000 szerveren keresztlil
Németorszagban. A screenshotot jpeg formatumban feltéltétték ebbdl 12 000 szerverre, az
AIDS vilagnapja alkalmabdl. Ez egyedi kezdeményezés volt, mivel a jatékbdl nem lehet
masolatot Iétrehozni, de a szerver képes erre. EI§szér a jaték életében egy kiilsd kép
jelent meg a felhasznaldknal, amit nem tudtak kikertilni, vagy elharitani. A jatékosok, akik
csatlakoztak valamelyik szerverre (a 12000 k6zul) az AIDS vilagnapjan, talalkoztak az
AIDS ellenes lizenettel, mielétt be tudtak volna Iépni a jatékba.” Az lizenet Iényege az volt,
hogy 6lj, amennyit csak akarsz, de ne légy olyan bolond, hogy magadat 616d meg.
Hasznalj dvszert. Az adatok szerint minden masodik Counter-Strike jatékos talalkozott a
screenshottal. A kampanyhoz kitaldltak egy advergame-et is, ez a Knightmare 5. Itt szintén
az online-jatékosok (szerepjatékok) kedveldinek, akik féleg fiuk, akartak kedvezni. Vagyis
egy olyan platformot talaltak, amin keresztil kbnnyebben és viccesebben atér az tizenet
hozzajuk. A jaték lényege, hogy a lovagként el kell jutni a hercegndig, de nem “hddithatsz”
meg mindenféle hercegndt, mert van amelyik megélhet, mert fertézétt. A kivitelezése
egyszeru grafikaval, alapfunkcidsra tervezett, 3 menuiponttal, 4 iranyitasi lehetéséggel.
Persze annyira tetszetds, hogy felkeltse az érdeklddést és legalabb egyszer kiprdbaljuk.

Az Ogilvy “There was a boy”'¢ cim( munkaja a visszaemlékezés hangulatat idézi.
Az elhangzd, meséld zene egy régebbi jazz standard, a video szinte ujraértelmezi a
jelentés. A fényképezés fekete-fehérben térténik, latjuk, hogy egy fiatal fidrdl van szd, aki
szeret szerelmesnek lenni. llyen korban ez természetes folyamat, mégsem tudjak
megtalalni a helyes csatorndkat az érzelmeik levezetésére, folyton harcban allnak
énmagukkal és folyton véltoznak. Valtozik az izlésiik, a szokdsuk, a testiik. Ujra és ujra
felfedezik 6nmagukat, szexualitasukat. llyenkor sokszor tlinnek rejtélyesnek, nem avatnak
bele dolgaikba szinte senkit, f6leg nem beszélnek az érzelmeikrdl. A reklamban szerepld
fiut sem latjuk soha beszélgetni, csak néz, megfigyel, bamul. EIészér Maryt, majd Amyt,
Annet és végul Tomot. Ezt a sort szexualis fejlédésnek vagy identitaskeresésnek is
tekinthetjuk. “If your love is boundless, take care of yourself and others. Wear a condom.”
Ebben a korosztalyban teljesen normalis, hogy egyik pillanatban még egyikbe
szerelmesek, a kévetkez6ben mar masvalakibe. A kampany nem kicsapongonak értekeli
tehat ezt a l1azado csoportot, hanem természetesen hatartalan szeretetlinek. Nagy
klilébnbség ez a befogaddk részérdl nézve, és kissé atcsoportositott taktika az el6z6ekhez
képest. A megvaldsitas ugyanolyan kellemes és romantikus, de képileg (is) elég kevés a
provokacio, a meghoékkentés, csak a fiu fiut szeret résznél fordul elé. Hiszen ilyen
korosztalybelieket homoszexualisan beallitani nem a legatlagosabb fordulat. Annak
ellenére, hogy pont az MTV-n Iévé klipekben lehet a legkdzvetlenebbdil atni ilyen
divathullamokat. Nagyon jol végigvezetett szimbdlum a sziv a filmen, a tinédzser-szerelem
jellegzetes feloldddasat és térékenységét jol atadja amikor a fiu vizbdl rajzolja az ebédlé
asztalara. Osszességében megkapd és kellemes alkotds, de nem tudom, mennyire szél a
célcsoportnak, mivel inkabb van nosztalgiazos hangulata, mint k6zvetlen megszdlitd
jellege.
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2008 aprilisaban publikaltak a brazil Loducca tigynékség munkajat'”, mely régies
fotokat abrazol. Harom mutacioban készlilt el a koncepcid, melynek lényege, hogy régen
is ugyanugy sokféle utja volt a szexualitasnak, csak akkor még nem volt AIDS. “Except for
AIDS, nothing has changed” - a széveg egy fekete csikon lathatd, amely tulajdonképpen
cenzurazza és nyilvanossagképesse teszi a képet. Korhu szalon diszes rekamiéjan lathato
a bujalkodd harmas, hajviselettik és a n6k fehérnemdije utal még a korra. Ezek az
archivizalt (utdmunkalatok soran antikolt) felvételek és az lizenet raébreszti a k6zdénséget
arra, hogy az id6 mulasaval valtoznak a feltételek, de nem muszaj lemondanunk
valtozatlan szexualis vagyainkrdl, csak “hasznalj dvszert” - szdl a print. Bar a kampanyban
leginkabb a meztelenséggel operal (mint testben, mint igazsagban) ezeken a printeken
még kap egy kis nosztalgikus bajt is, annak ellenére, hogy csak egyetlen helyen takarjak ki
a teljes-kontaktos eseményt (pedig eddig csak utaltak rd). Ez vonzza a szemet, igy valik
indokolta pornograf fotok felhasznalasa.

A staying-alive.org minden vided végén megjelenik, mint hivatkozas. A site tényleg
kielégiti az informaciora éhes vagy megeérintett fiatalokat. Ennek megfeleléen attekinthetd
lett a site elosztasa. A kérdéskort lebontja részekre (virusok, védekezési formak,
lehetéségek, A-Z tallozas, keresés, ti kérdeztétek). Nagy hangsulyt fektet az
interaktivitasra: FAQ, blog, minden cikknél comment lehetdség illetve minden publikaciot
be lehet illeszteni egy kézdsségi oldalra (del.icio.us, facebook, yahoo buzz, furl, digg).
Mivel a célkézdnség szereti a divathullamokat a site is az éppen stilusos z4ld és lila
szinekben mozog, illetve kinal kiilénb6z4 targyi hordozokat, amelyeken az gy jelenik
meg. llyen a Rubber ring, melynek jelentése, hogy viselbje szeretkezni fog aznap
valakivel, de mindig tudatosan védekezik!”; vagy a kampanypolok, kiegészitdk.

Ha egy kampany az MTV-vel kapcsolatos, akkor a sztarok k6zremukodése
garantalt. Egyértelmtien a tekintélyatutalasrol és az adott média és zenei személyiségek
ismertségének hirdetési felliletének hasznalatardl van sz6. 2008-ban valasztottak el6szér
a SAF (Staying Alive Foundation) szamara nagykévetet, aki képviseli az alapitvany tgyét
€s népszertiségebdl hirdetési felliletet teremt a kdzds ligynek. Tavaly Kelly Rowland kapta
a megtisztel6 cimet, amely keretében Afrikaba utazott, hogy a figyelmet az alapitvany altal
Oszténdijjal jutalmazott kezdeményezésekre iranyitsa, és ellendrizze azok mikédését és
aktivitasat. A latogatast természetesen végig kamerak kévették, melynek eredménye egy
egyoras dokumentumfilm lett, amelyet egyrészt az MTV kampany site-jan, masrészt
adasban publikaltak. A site-on végig lehet kdvetni az énekes utjat, beszélgetéseit, emberi
térténeteket ugyanugy, mint a globalis gondokra utalo helyi problémakat.

ldén Travis McCoy 7 (Gym Class Heroes) kapta a megtisztel6 cimet, ennek
keretében elészér az EMA eseményen kérdezett meg par MTV sztart: Pink, Craig David,
Sugababes, Estelle, stb. Négy allando kérdéssel dolgozott: mit gondolsz a kondomrdl, a
tesztelésrdl, a megcsalasrol és arrdl, hogy ha 6 lenne a szexualitast oktato tanar, mit
tanitana. Mindezek a site-on is megjelennek, mint vitathat6 témak, illetve az interjuk is
felkertltek az oldalra. A hirességekrdl arulkodik, hogy a legtébben leragadtak az
“absolutely wear one..” és a “no cheat” valaszoknal, mig azért Craig David és Pink
kifejtette a kampany valddi kérdéseit, hogy igen, riaszto a tesztelés, de szlikséges, illetve
egyikik mar-mar etikai problémakat is felvazolt.
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Mellékletek

A képeket beillesztem a képmellékletek részbe, de a videdkat ugy gondolom nem célszer
feltéltenem ide. A dolgozat leadasakor minden link €I6 volt, de a megprobalom archivalni
az elemzett videdkat, és ha sztikséges kiirrom egy hordozéra.

Képmellékletek
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EXCEPT FOR AIDS,
NOTHING HAS CHANGED.







Kreditek

Counter-Strike - advergame
http://adsoftheworld.com/media/online/mtv_www_staying alive _org counterstrike
Advertising Agency: Ogilvy Frankfurt, Germany

Creative Director / Copywriter / Art Director: Christian Seifert

Knightmare - advergame
http://adsoftheworld.com/media/online/mtv_staying_alive_knightmare
Advertising Agency: Ogilvy Amsterdam, The Netherlands

Art Director: Jan-Willem Smits

Copywriter: Edsard Schutte

Executive Creative Director: Carl LeBlond

3D Designer / Programmer: Mark van Rees

2D Designer: Emiel van Tol

Logodesign: Michael Santée

Projectmanager: Gabriel Chabot

Surprise - print
http://adsoftheworld.com/media/print/mtv_world_aids_day_surprise
Agency: Arnold Worldwide, ltaly

Creative Director: A. Sabini, P. Trolio

Art Director: F. Guerrera

Copywriter: F. Fanicchi

Photographer: W. Tattoli

There was a boy - vided
http://adsoftheworld.com/media/tv/mtv_aids_awareness there was a boy
Advertising Agency: Ogilvy, Portugal

Creative Director: Edson Athayde

Production Company: Ozono Filmes

Producer: Bruno Pinhal

Dolls - vided
http://www.youtube.com/watch?v=tf6leuKyxzU
Agency: Ogilvy Warsaw

Creative Director: Robin Weeks

Art Director: Esin Cittone

Copy Writer: Dominic Nash

Production Company : Design Direct
Director : Michal Bulik

DOP: Jan Holoubek

Post-Production/ Sound Studio: Expresso
Producer: Ola Glowczynska

Editor: Marcin Konarzewski

Shot, Bullet, Condom - print

http://adsoftheworld.com/media/print/mtv_shot bullet
http://adsoftheworld.com/media/print/mtv_shot_qirl

http://adsoftheworld.com/media/print/mtv_shot_condom
Advertising Agency: Ogilvy, Portugal
Creative Director / Copywriter: Edson Athayde
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Art Director: Maria Amorim
Via: ptfolio

Shot - vided
http://adsoftheworld.com/media/tv/mtv_shot

legjobb.. Advertising Agency: Ogilvy, Portugal
Creative Directors: Edson Athayde, Paul Smith
Producer: Stink

Production: Edson Athayde, Sérgio Costa, Neil Harris

The cover - video

http://www.youtube.com/watch?v=aNriznDvgGc

“Not every love story has a happy ending. protect your future, use condom.”
MTV Commercial for Staying Alive 2008 directed by Mathieu Mortelmans.
Creatives: Ad Van Ongeval & Dieter De Ridder

Agency: LOWE Brussels

Production company: SAB Mucho Brussels

Sharing Sex - vided
http://www.boardsmag.com/screeningroom/commercials/3646/?qg=mtv:m=3674;startat=60

Agency: Lowe Thailand

Copywriter: Kittinan Sawasdee, Wesley Hsu, Panuard Tanashindawong
Art director: Supon Khaotong, Vance Lee Teng
Agency Producer: Anuch Mankongchuensakul
Planner: Abhijeet Dutta Ray

Director: Unnop Chanpaibool

Producers: Suree lttisurasing, Prazin Siddhigu
Production company: Good Boy'z House Co., Lid.
Post-production: Oriental Post Co., Ltd.

Sound Design: Cine Digital Sound Co., Ltd.
Editor: Manop Boonwipas (R Here Co., Ltd.)

25 years of AIDS - vided

http://adsoftheworld.com/media/tv/mtv_staying alive 25 years of aids
Advertising Agency: Lowe Mexico

Chief Creative Officer: Humberto Polar

Creative Directors: Flavio Pantigoso, Agustin Esteban

Copywriter: Flavio Pantigoso

Art Director: Agustin Esteban

Agency Producer: Rodrigo Rothschild

Director: Fred Clapp

The Rebel Penis - video
http://www.youtube.com/watch?v=dDKusmyJciO&feature=related
Advertising Agency: Lowe Brussels, Belgium

Creative Director: Veronique Hermans

Art Director: Ad Van Ongeval

Copywriter: Dieter De Ridder

Other additional credits: Sab Mucho

Aired: December 2008


http://adsoftheworld.com/media/tv/mtv_shot
http://adsoftheworld.com/media/tv/mtv_shot
http://www.youtube.com/watch?v=aNriznDvgGc
http://www.youtube.com/watch?v=aNriznDvgGc
http://www.boardsmag.com/screeningroom/commercials/3646/?q=mtv;m=3674;startat=60
http://www.boardsmag.com/screeningroom/commercials/3646/?q=mtv;m=3674;startat=60
http://adsoftheworld.com/media/tv/mtv_staying_alive_25_years_of_aids
http://adsoftheworld.com/media/tv/mtv_staying_alive_25_years_of_aids
http://www.youtube.com/watch?v=dDKusmyJci0&feature=related
http://www.youtube.com/watch?v=dDKusmyJci0&feature=related

The Cover - vided

http://www.metacafe.com/watch/2252260/

spot_pub_mtv_the_cover_love_story condom_aids_death/
Advertising Agency: Lowe Brussels, Belgium

Creative Director: Veronique Hermans
Art Director: Ad Van Ongeval
Copywriter: Dieter De Ridder

Other additional credits: Sab Mucho
Aired: December 2008

Whatever you're into - vided
http://www.boardsmag.com/screeningroom/commercials/3664/?g=mtv;m=3646;startat=60
Agency: Young & Rubicam, New York

Chief Creative Officer: Gary Goldsmith

Creative Director: Darren Moran, Gabe Hoskins
Copywriter: John Battle

Art Director: Jeff Blouin

Head of Production: Dante Placenza

Agency Producer: Tennille Teague

Agency Music Producer: Paul Greco

Production Company: Kiss Kiss Bang Bang/Egg Films
Director: Brent Harris

Joys of Non Sex - vided
http://www.youtube.com/watch?v=h5G-2bDTnag&feature=related
Agency: Ogilvy

Creatives: Paul Smith and Christina Bell

Producers: Russell Benson and Sally Miller

Production Company: Rokkit

Directors: Matt and Guy

World AIDS day - vided
http://adsoftheworld.com/media/tv/mtv_italia world aids day
Client: MTV ltalia

Contacts: Sauro Mariani

Agency: Arnold ltaly

Copy:Alessandro Sabini

Art: Paolo Troilo

Director: Ago Panini

Production Company: La Casa

Producer: Cecilia Mazza

Except for AIDS, nothing has changed - print

http://adsoftheworld.com/media/print/mtv_use_a_condom_1
http://adsoftheworld.com/media/print/miv_use a condom 2

http://adsoftheworld.com/media/print/mtv_use_a_condom_3
Advertising Agency: Loducca, Sdo Paulo, Brazil

Creative Director / Copywriter: Guga Ketzer

Art Directors: Cassio Moron, Andre Nassar

Published: April 2008
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" llyen tébbek kdzétt a Family Health International, Kaiser Family Foundation, UNAIDS, UNFPA, SIDA,
CIDA, UNICEF, Worldbank, Bill and Melinda Gates Foundation, Creative Review, stb.

2 February, 1992. http://www.adme.ru/img/news/22384/1992 aids davidkirby.jpg

3 http://adsoftheworld.com/media/print/mtv_shot bullet?size=_original
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