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Napjainkban a mobiltelefonélds annyira az életiink részévé valt, hogy a legnagyobb kihivas az
¢letlink normalis menedzselése, mikdzben sokunkndl mar nem egy, hanem ketté mobiltelefon
csorog folyamatosan, mikézben - paradox modon - kicsuszik a kezeink koziil az 1d6 és az

iranyitas.

Legtobben mar ingyen beszéliink a kollégainkkal a céges mobilon, vagy nagyon kedvezd
percdijakon a csaldddal a régi telefonon; sokszor mar legalabb két késziilék van allandoan

nalunk.

Vessiink csak egy pillantast Karsai Jozsef polgarmester trra a dinnyetiintetésen. Igen, az ott

két telefon a kezében!

Van kitt az 6riilt porgésbol? Tudunk még id6t szakitani a valoban fontos dolgokra? Nekiink

van egy stilusos megoldasunk!

Egyrészt tudd kikapcsolni a telefonodat, de ha ezt nem teheted meg, tanulj egy masfajta

hozzaallast, és szerezz be egy Zen phone-t!



Az 4j marka: Zen phone!

A Zen phone a mobiltelefon piac 4j, emberi markaja. Uj markank szandékosan megy a
jellemzden mai technokrata mobiltelefon trendek (I phone, HTC, stb.) ellenében; nincs benne
érintdképernyd €s sok olyan felesleges funkcid, amire soha nem is volt szlikségiink, elvégre

minek egy telefonba rengeteg olyan funkcio, amit soha nem is hasznalunk?

Hogyan valik szerethetdvé €s hianypétlova egy olyan mobiltelefon, ami nem a legmodernebb
technikai Ujitasokkal, ndvekvd gigabajtokkal és iszonyatos processzorsebességgel hivja fel

magara a figyelmet?

A mi elképzelésiinkben méshogy, az ember feldl, az emberi kapcsolatok feldl kozelitiink a
mobiltelefondlashoz, mint mindennapi cselekvéshez. Nem azt nézziik, hogy MIVEL beszélsz
(milyen késziilékkel), hanem hogy KIKKEL beszélsz (kikkel keriilsz kapcsolatba, példaul a
fonokoddel, vagy a baratndddel?). Az emberi tényez6t vizsgaljuk, azt hogy mindannyian, nap
mint nap sokféle hivést intéziink mobiltelefonjainkon, és mindannyian szeretnénk magunk

iranyitani az életiinket. Uj markank egy valés emberi igénybdl indul ki:

wlranyitsd TE az életed, TE tarts rendet az életedben, valaszd szét a maganéleted a

munkatol!”

Uj markank megoldast kinal azoknak, akiknek két mobiltelefonjuk van; egy céges
munkahelyi, és egy magan, aminek a szdma sokszor titkos, csak egy sziikebb réteg, a csalad

és a baratok ismerik.

Uj markank egy olyan mobiltelefon, ami két mobiltelefon egyben, egy frappans és stilusos
dupla, ha tgy tetszik ikertelefon. (Az ,,iker” sz6t érdemes melldzni a jelen kreativ anyagban,
mert az ,,iker” szd a régi vonalas ikertelefonok vildgat, az allandéan foglalt telefonok, a

telefonalas lehetetlenségét hivhatja be.)



A probléma tehat: minimum két telefon van éallandéan nalunk (egy céges €s egy csaladi),

valahogy igy:

A mi megoldasunk pedig a Zen phone, a 2 in 1 késziilék:






A Zen phone tulajdonképpen két egymassal teljesen kompatibilis telefon. A két telefon
tokéletesen Osszeilleszthetd egymassal egymasnak hattal, ezt mi dokkolasnak nevezziik. A két
telefon 0sszedokkolva és 6sszedokkolas nélkiil is tud miikddni, mert a késziilékek egymastol
fiiggetlentil miikodnek, minden funkcio elérheté dokkolas nélkiili allapotban is. Mindkét
telefon 1-1 db. SIM kartyat képes kezelni. A két egymasba olvadd késziilék annyira vékony,

hogy 6sszedokkolva is konnyedén elfér a zsebben.

Fontos emberi szempont, hogy a telefon szerethetd legyen. Ez sokszor aprosdgokon, latszolag
apro ¢és mellékes dolgok pontos és preciz kivitelezésén mulhat: dokkolaskor egy jellegzetes
mechanikus, fémes kattan6 hangot hallunk, ennek a hangnak olyan szépnek ¢és
félreismerhetetlennek kell lennie, mint amikor kipattintanak egy Zippo Ongyujtot. A Zen
phone esetében ez a hanghatas egy erés fémes kattanas, ami az erds, biztonsagos, sikeres
osszekapcsolodas érzetét kozvetiti a hasznaldjanak — egy jellegzetes hangban, mikdzben a

két telefon a valdésagban is 6sszekapcsolodik.

Mik a markank elényei? Hisz a piacon léteznek mar olyan késziilékek, amelyek egyszerre

tobb SIM kartyat képesek kezelni.

Markénk filozofidjanak fontos eleme, hogy valéban kézzelfoghatova teszi (ha ugy tetszik
nemcsak szoftveresen, hardveresen is!) életiink részeit. Megmutatja, atélhetdvé teszi azt az
¢lményt, hogy tobbféle életed van. Tobb layer-bol all dssze az életed. Van egy telefonod,
aminek segitségével a ,,Matrix”-szal tartod a kapcsolatot, és van egy a baratoknak, csaladnak,

akiket igazén szeretsz.

Stilus: sokszor a masodik telefon véletleniil keriill hozzank: a munkahelyiinktél vagy
valamelyik baratunktdl kapunk egy levetett, de még mitkoddképes telefont. Sokszor érdekes
kontraszt alakul ki a sajat, altalunk vasarolt trendi mobiltelefon, és az ajandékba kapott kissé
mar levetett késziilék kozott. Mennyivel stilusosabb, ha mindkét telefonunk egyforma, egy
marka, egymassal kompatibilis és kompakt. Fontos, hogy szép legyen a késziilék, a szépség

pedig jelen az esetben nem Oncélu, mert a praktikumbol, és a frappans formai kialakitasbol

fakad.



Technikai leiras: a két telefon dokkolaskor hardveresen is Osszekapcsolodik, a két telefon
bels6 memoridja, illetve a telefonokba helyezett mini SD kartyak Osszekapcsolodhatnak, az
adatokat az egyik telefonrol a masikra, egyik SD kartyardl a masikra at lehet helyezni. A két
SIM kartya kozott is lehet telefonszdmokat (névjegyeket) masolni, athelyezni.

Adattarolédsi lehetdségek a telefonokban: SIM1, SIM2, SD kartyal, SD kartya2, bels6
telefonmemorial, belsd telefonmemoria2. A telefonok akkumulatorainak toltése egyszerre
torténik: dokkolt allapotban mindkét akkumulator t6ltéddik. Az akkumulétorok kozott allando
kapcsolat van, a két akkumulator folyamatosan biztositja mindkét telefon energiaellatasat,
szétvalasztaskor pedig két ugyanannyira feltoltott akkumulatora telefonunk van.

(Természetesen az egyes telefonok kiilon-kiilon is feltolthetok.)

Marka és kommunikacios stratégia

Dupla telefonunk mar a kiilsé megjelenésében is kommunikalja magarol az egységet,

megjelenése a Jin-jang szimbolumra emlékeztet.

Emberi markastratégiank arra a felismerésre épiil, hogy a munkad nem te vagy, az csak
egyik része az életednek. Elvezd és éld 4t a munkadat lelkesen, de tudd a helyén kezelni,
tudd kikapcsolni a céges telefont. Tudd, hogy van a munkad, és van a maganéleted, és a

kett6 egyiitt vagy te, egységben és harmoniaban.

Természetesen a két telefon egymas nélkiil is tud miikddni, sieléskor, hazibuli elott

egyszerlien dokkold le, és hagyd otthon a munkahelyi telefonodat!
Tovabbi hivoé mondatok:
Valaszd szét a munkat és a csaladi életedet!

Osszhangban a munka és a csalad!



Ellentét és egység!

Ha akarod egyiitt, ha akarod kiilon!

A Kkésziilékek szinvilagaban az erds kontrasztokra, illetve a dinamikus szinparokra épitiink.
Az egyik és a masik telefonunk konnyen megkiilonboztethetd kell, hogy legyen, hisz
pontosan a megkiilonboztetés a markank egyik alappillére: pontosan tudnunk kell, hogy
példaul a kék szinli késziilékiink a csaladi telefonunk. Ugyanakkor fontos, hogy a késziilek
kétféle szine jol mutasson egymas mellett, ,,cool” legyen a késziilék megjelenése. A
szineknek ki kell egésziteniiik egymast, harmoéniaban kell lenniiik, hisz a két késziilék

legtobbszor 6ssze lesz kapcsolva.

Javasolt szinvalaszték: fekete — fehér, kék — z6ld, rézsaszin — piros, eziistsziirke, grafitsziirke,

ezlist — fekete, ezilist — fehér, kék — piros, narancssarga — fekete, sarga — fekete.

Az uj Kreativitas

Mobiltelefonunk az egyik legszemélyesebb targyunk, minden nap, allandéan veliink van. A
Zen phone-nal értéket teremthetiink, mert nem csak egy iizenetet, hanem egy stilusos tettet
hajthatunk végre a vele vald6 mindennapi beszélgetéseink sordn. Markank megvasarloi és

hasznal6i mindenképpen magukéva teszik a filozofiankat is:

»A te életed. A te életedet te szervezed, te tartod kézben, te tudod, hogy mikor mi a

fontos.”

Uj kapcsolat a befogadéval

Uj kapcsolat jon 1étre a befogaddval. Markéans filozofia, stilusos termék, vicces és mégis

komoly tartalom: ez az lj marka, amit kinalunk.

A befogadashoz nyitottsag és humorérzék kell. Aki hajlando jatszani és komolyan venni a
vicces valosagot, az magara ismerhet: ,igen, ismernek engem”, ,aha élmény”

megvaldsulésa.



A Zen phone megvasarlasaval és hasznalataval egy kozosség tagjava valsz. A kozosség 6

kommunikécids csatornaja a www.zenphone.hu, ami egy kozosségi portal és webaruhaz

egyben.

A weboldal szerkesztésében €s megjelenésében is visszakdszon a ,,szétvalasztas €s egység”
gondolata: a weboldalon markansan elvéalasztva kiilonb6z6 értékek és tartalmak jelennek meg:

egyik oldalon KOZOSSEG, masik oldalon UZLET.

A kozOsségi részben életvezetési és életélvezési tippek, cikkek olvashatok, a mondanivald a
tudatosan megélt szabad és boldog pillanatok, a jo észrevétele a mindennapokban. Itt
miikddik egy szabadon, blogszertien szerkesztett ,,Otletbar”, ahova barki beirhatja a
kedvenc és szerinte emlitésre mélté kedves, érdekes helyét. Az Gtletbarbol kideriil, hova
érdemes elmenni Budapesten (vagy akar Magyarorszdgon), ha tényleg jol akarod érezni
magad, ¢s élvezed az életet. Helyi, igazan jo vendégloket, titkos halaszlés helyek, hangulatos
kiskocsmak, ismerkedds ¢€s els6 randis helyek adatbazisa, s6t, még az is kideriil, hol talalhat6

a legromantikusabb pad Budapesten!

Az lizleti részben a Zen phone-hoz tartozo kiegésziték vasarlasi foruma, illetve szoftvereket,

zenéket, reklamfilmet lehet letolteni.

A www.zenphone.hu kdzdsségi weboldal és webaruhaz vazlata:

KOZOSSEG

UZLET

regisztracid az ingyenes ajandék zen
naptarert

Zen pszichologus blog: kérdezz e-mail-
ben!
Eletélvezési Otletbar: Magyarorszag
legjobb helyei, hova érdemes elmenni ha
van par szabad o6rad (Pld.: libegd, Libella
kocsma, Szecska, Rudas, Luppa Sziget —

Bandi Biifé, Bambi Presszo

Zenphone kiegészitok
letolthetd programok
szinellentét parok

letoltheto reklamfilm

Eletélvezés, életvezetés — mindenkinek lehetnek problémai, akar a munkahelyen, akér otthon.

Zen pszicholégusunk segit, hozza barki fordulhat tandcsért. A kérdések €s a tanacsok blog
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formaban keriilnek fel a kozosségi oldalra. Bar a tanacs sokszor fajdalmas, de garantéltan

mindig Oszinte, €s valljuk be, csak olvasni is érdekes mas problémairdl, és a megoldasokrol.

Az tzleti oldalon helyezziik el a Zen phone Reklamfilmjét, ami specialisan internetes
megjelenésre késziil. A film a kdzosségi weboldalunkrél indul, és szamit a markahivokre,
akik tovabbkiildik azt (virusmarketing) szokimondod, életélvezésre felhivo tartalma miatt.

A filmnek mindenképpen tovéabb kell vinnie a ,,két részbol — egység, harmonia, teljesség,

életélvezés” fogalmakat.

Reklamarcok kivalasztdsa a késziild filmhez: természetes arcok, egyszerli, mindennapi
emberek (nem szupersztirok felvonultatdsa), kifejezd, eltulzott, esetleg csiinya vonasok, a

film hangvétele és a stilusa provokativ.

A virusfilmet ikerparok bevonasaval is le lehet forgatni.

A koOzosségi weboldalunk lényege, hogy a megjelend tartalmak, informacidok érdekesek,
igazak, ¢és a lehetd legszemélyesebbek legyenek. A weboldal latogatoi azonosulni tudnak a

markaval, és magukénak érezik az oldalt és vele egylitt a markankat is.

Tettek

Minden a weboldalon regisztralt vasarlo egy specialis, a Zen phone-hoz kapcsolodé naptart
kap ajandékba. A naptirban visszakdszon a ,felosztva, de mégis egységben”

gondolatvilaga; a naptarban minden nap két részre van osztva:

1. komoly, kotelez6 munkék és tennivalok

2. szabad, vidam személyes ¢élmények

Minden napnal van hely felirni a komoly tennivaldinkat, de pont ugyanakkora (ez fontos!)
hely 4ll rendelkezésre felirni az igazan fontos, személyes eseményeket, taldlkozokat. Az
ajandék naptar kialakitdsdban rimel a madarkénkra; vicces emlékeztetd, ami felhivja a
figyelmet az élet folyamatos és tudatos élvezésére, az elengedhetetleniil sziikséges

komolytalansagra.
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Az ajandék naptarral érzékeltetjiik, hogy figyeliink a befogadora, értjiik a gondolkodadsmodjat,

ismerjiik és megértjiik Ot.

Ha lehet, egy naptar (notesz, napld) még személyesebb targyunk, mint a telefonunk. Az
ajandék notesszel €s a Zen phone-nal a befogadoink életének legszemélyesebb, legintimebb
terlileteire jutunk el, és ott tudunk valddi értéket nytjtani, hasznos megolddsokat ¢&s
gondolatokat. Tulajdonképpen a markank észrevétleniil valik a befogadd életének részévé.
Létrejon egy kétiranyu kapcsolat a markank €s az emberek kozott: az emberek szeretni fogjak

a markankat.

Az ajandék naptar vazlata:

2009. februar 12.
WORK & MEETING; | FUN & PLAY;

Az ajandék naptarunk nem pusztin egy reklamajandék, hanem valosigos tartalommal
rendelkez6 mindennapi eszkozzé valhat, ami azzal, hogy folyamatosan emlékeztet az élet

¢lvezésére, megtoltddik élménnyel és élménnyé valik.

A célunk, hogy egy olyan kampanyt hozzunk Iétre, amir6l mindenki beszél. Egy kampanyt,
amiben az emberek passziv befogadobol egy kozosség aktiv résztvevdivé valnak azzal, hogy
blogot irnak, hasznaljdk az életélvezési notesziinket, vagy csak Zen phone felhasznaloként

van néhany plusz mosoly naponta az arcukon.

A markankkal egy kozosséget épitiink, olyan emberek kozosségét, akik élvezik az életet.
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Ki nem akarna egy ilyen klub tagja lenni?

Human marka cél

Markank kiindulasi pontja (,,Te szervezed az életedet, Te éled az életedet, Elvezd az életet,
most”) egy valos emberi cél, egy mély emberi vagy. Ha valoban értéket tudunk nytjtani az
embereknek, akkor beszélni fognak a Zen phone-rol. Ha a markank stilusos, praktikus, valodi

problémaékra relevans valaszt nytjté marka, akkor az emberek markahivékké valnak.

Mivel egy mély emberi tartalmat tudtunk megfogni, az emberek hasznalni, €s szeretni fogjak

a Zen phone-t.
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