a kreativitas adottsag, a reklam szakma
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Készitette: Simon Bernadett

Noémi dolgozata minden szempontbdl kiemelkedik az altalam biralt dolgozatok kézal.
Oszintén gratulalok, j6 volt olvasni!

Noémi kifinomult stratégiai gondolkodasrél tesz tanubizonysagot:

e kivalo strukturaban épitette fel gondolatait,

e az anyagban jél tetten érhetd, hogy van egy mély megértése a feladatrél, azaz
alaposan utana olvasott a témanak és a célcsoportnak, és nem &llt meg a
briefben megadott alap- és hattérinformacioknal

e § volt az egyetlen, aki magatdl kisérletet tett az elsédleges célcsoport tovabbi
szegmentalasara, és ugyan nem tudjuk megitélni, hogy valéban ez a l|étezd
legjobb szegmentacié-e, de az bizonyos, hogy az irany és a gondolkodasi logika
nagyon jo, Noémi ugyanis attitlid alapu szegmentacios kritériumot valasztott.

e Nem &llt meg az Otleteknél, hanem vette a faradtsagot, és javaslatot tett egy
360°-0s, markaélményt nydjtdé kommunikaciés aktivitasra

Szintén dicséretes az a nyelvi, formai és vizualis igényesség, ami az anyagat jellemzi.
Azért van néhany kritikai észrevétel is.

A legjelentésebb ezek kozUl a markadtlet kicsit pongyola megfogalmazésa. A logika,
amig eljut idaig tiszta és értheté, dm ezen a ponton feltehetéen még tovabb kellett
volna gondolkozni, és szintetizalni ahhoz, hogy a markadtlet egy erds, kiérlelt
gondolatként kerlljon a papirra. A jelen verzié véleményem szerint még nincs kész.
Ennek ellenére a ra épilé kommunikaciés 6tlet kimondottan j6 és erds.

A kovetkez6 pont a konkrét megvalositasi otleteket érinti. Azt gondolom, Noémi inkdbb
a stratégiai gondolkodasban és a strukturaltsagban erés. Az altala javasolt film otlet
sajnos tele van vizualis és gondolati kozhelyekkel, és egyaltalan nem épul az altala
megfogalmazott kommunikacids odtletre. A javasolt print dtletben mar Iényegesen tobb a
potencidl, itt a képhez kapcsolddo fésor hidnyzik teljesen, pedig az dontéen befolyasolja,
hogy ez konkrét a hirdetés egy erds gondolatot kommunikal-e.

Véqul egy észrevétel, ami szinte minden hallgaté esetében felmerilt. Ez pedig a teljes
negligdlasa a masodlagos célcsoportnak, amibdél egyébként akar egy teljesen 6nalld
stratégiat és kreativ megkozelitést is ki lehetett volna fejleszteni, ha valaki veszi a
faradtsagot, és alaposan végiggondolja, hogy lehet-e hitelesen amellett érvelni, hogy a
férfit konnyebben tudjuk meggyézni, ha nem direktben, hanem a parjan keresztil érjuk
el. Feltehetéen ez egy nagyon erds stratégiai irany lehetett volna, de ennek a
felismerésnek az elmulasztasa még nem von le a dolgozat értékébdl.
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