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BEVEZETES

Az elso, forradalmi férfi fogamzasgatlo tabletta reklam kommunikacios programjat
dolgozom ki, melyben bemutatom az FF markadtletét, kommunikéacids otletét, valamint
megvalositasi otletét tobb eszkdzre kidolgozva. A markadtletet megel6zd tervezési folyamat
bemutatasa utan kitérek, hogy milyen logika alapjan és elvetett Otletek utan talaltam ra a

végleges FF marka-, kommunikacios- és megvalositasi Otletre.

CELKITUZESEK MEGHATAROZASA

Célkitlizéseink meghatdrozasanal meg kell kiilonboztetni a marketing, illetve a
kommunikécios célunkat.

Marketing célunk, hogy 12 hoénap alatt a célcsoport 5%-at megnyerjiik a kiprobalasra,
azaz az els6 évben 9 milli6 tabletta értékesitsiink. A piac a n6i hormonalis fogamzasgatloktol
hédithato el.

Kommunikaciés célunk pedig, hogy a célcsoport legnyitottabb, legkdnnyebben
megnyerhetd 30%-aban eliiltetni a gondolatot, hogy a férfi fogamzasgatlas nem csak
kényelmes és biztonsagos, hanem igazan férfias attitiid, mert gyengédséggel és a férfi vezetd

szerepével tarsul, 5%-at pedig megnyerni a kiprobalasra és annak biiszke felvallalasara.

PIACI KORNYEZET ELEMZESE

Jelenleg a magyar piacon még nincs férfiaknak szant fogamzasgatl6 tabletta, tehat az
FF bevezetése egy forradalmi ujitast okozhat a kapcsolatban ¢élok szexualis védekezési

kultarajaban. A piac a n6i hormonalis fogamzasgatloktol hodithato el.
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MARKAANALIZIS: POZICIONALAS

Az FF, az els6 férfi fogamzasgétld tabletta, ami a szedés ideje alatt, napi egy tabletta
bevételével, minden mellékhatas és karos kovetkezmény, valamint az €lvezet csOkkenése
nélkiil teszi terméktelenné a him ivarsejteket. A szedés barmikor elkezdhetd és barmikor
abbahagyhato, hiszen — a him ivarsejtek hémérsékletének megemelése altali — 24 oOras
védelemre épiil.

'9’

[gérete a kovetkezd: ,,Ez az igazi férfiassag!”. A tabletta egy 1j szexualis forradalom
kezdete: aki szedi, feleldsségét és gyengédségét fejezi ki a nd irant, ezzel igazi férfiszerepet
vallal a parkapcsolatban. Bizonyitja az igéretet, hogy a ndi hormonalis fogamzasgatlok
karosak a n0i szervezetre, de ezzel szemben az FF semmi kart nem okoz a férfi szervezetében.

Ez az 1j tabletta egyszerti, kényelmes és egyaltalan nincs semmiféle kockazata.

CELCSOPORT MEGHATAROQZASA

Célcsoportunk, akiket megcélzunk lizenetiinkkel, hogy felkeltsiik érdeklddésiiket és
meggyOzzilk termékiink kiprobalasara 35-55 éves, beérkezett, magas Onbecsiiléssel
rendelkezd, szexualisan aktiv férfi, akinek alland6 tdrsa van, mégpedig abban a korban,
amikor mar nem veszélytelen hormonalis fogamzasgatlot szedni. Kapcsolata
kiegyenstulyozott, egyenrangu, nincs elnyomva, de nem is nyom el, a hagyomanyos férfi és
ndi szerepek felboruldsa miatt nem frusztralt, élettarsat egzisztencidlisan €s intellektualisan
elismeri. Van sajat férfitdrsasdga, de az ¢élményeket inkdbb az élettarsaval éli 4t. Nem
sz€lsOségesen liberalis, tiszteli a konzervativ értékeket, de nem rabja bemerevedett
konvencioknak. Sokat kolt magara, de ajandékokra és a konnyl életre is, még tobbet
szinhazra, konyvekre. Nyitott minden ujra, csodalja a fejlédés mérhetetlen iramat, és
semmirdl nem gondolja, hogy lehetetlen.

Masodlagos célcsoportunk a fentiekben definidlt fogyasztd élettarsa, a nd, akin
keresztiil hatni lehet a férfira.

Az insight a célcsoport fejében kialakult vélekedés, érzés, altalanos igazsag, amelyhez
a marka segitséget jelentd modon tud kapcsolddni. Jelen esetben a megfogalmazott insight a

kovetkezd ,,A nét szeretni, védelmezni és neki 6romet szerezni férfi kotelesség”.
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FOGALMAK TISZTAZASA
MARKAOTLET

A markaétlet a poziciondlasra épiil. Tomor leirdsa annak, hogy a marka milyen
markans teriiletet szeretne lefoglalni a fogyasztok fejében. Vonzo a fogyasztdé szamara, hisz
valos fogyasztdi elonyre épiil, amely akar ott van a termékben, akéar nincs. Hosszu tavon
versenyelonyt biztosit a termék szamadra, jol fokuszalt és kitlinden dekddolhaté gondolat. A
markadtlet a markaval kapcsolatos 6sszes kommunikécio6 alapja.

A markadtlet keletkezhet egy szabad teriilet lefoglalasabol, vagy esetleg a termékben
vagy a fogyasztdo fejében rejld egyedi megkiilonboztetd gondolatbol, vagy a piaci
kornyezetben rejld, kisajatithatd adottsagbdl, vagy a fogyaszto fejében rejld, a marka szdmara

lefoglalhat6 insight-bol.

KOMMUNIKACIOS OTLET

A kommunikacids otlet a markadtlet kreativ megfogalmazéasa. Az a kampanyolhato

vezérgondolat, amire a kommunikacid és azon keresztiil a markaélmény épiil.

MEGVALOSITASI OTLET

A megvalositasi otlet a kommunikacids Otletet szerethetden, vonzdan, eredetien és
emlékezetesen tolmacsolo, a legkiilonbozdbb csatorndkon szinergidban zajlo, de egyébként is
teljes értékli kampanyonként megujithatdé végeredmény. Stilusa esetlinkben lehet intelligens,
empatikus, felel0sségteljes, barati és kdzvetlen. Lehet progressziv, eléremutatd. A célcsoport

fejlett vizualis és verbalis kultirajahoz igazod6. Modern, de nem trendi.
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1. ELSO OTLET
1.1. MARKAOTLET

El6szor kiindultam egy a termékben rejlé egyedi megkiilonboztetd gondolatbol, hogy
a tabletta nem okoz kart a férfiak szervezetében. Célcsoportom a 35-55 éves férfi, akinek
allando tarsa abban a korban van, amikor mar nem veszélytelen a hormonalis fogamzéasgatlo
szedése, sOt karosak a noéi szervezetre, ezzel szemben az FF semmi kart nem okoz a férfi
szervezetében. Tehat a férfi semmilyen kockazatot nem vallal a készitmény rendszeres
szedésével. EbbOl a gondolatbdl jutottam az elsd FF markadtlethez a ,, Kockazatmentes
élvezet”-hez. Ahhoz, hogy a férfiakat meggydzziik egy mult nélkiili, teljesen 0j gyogyszer
kiprobalasara, szedésére, mely kapcsolatban all szexudlis életiikkel nagy hangsulyt kell
fektetniink, arra, hogy ez a gydgyszer teljesen veszélytelen, tehat semmi valtozast nem okoz

sem egészségligyi, sem szexualis téren.

1.2. KOMMUNIKACIOS OTLET

Minden férfi retteg attél, hogy eljon az az idd, amikor mar nem tud ugy teljesiteni az
agyban, mint ahogy szeretne, amikor valami megvaltozik és mar soha sem lesz a régi.
Gondolok ez alatt az impotenciara, a korai magdmlésre, a nemi vagy és a szexudlis
teljesitoképesség csokkenésére. E miatt keriilik azokat a gydgykészitményeket, melyek
mellékhatasként ezen allapotokat segithetik eld. A kommunikaciés oOtlet igy a ,,Nem johet
kozbe semmi” megfogalmazas lett. Hangstlyoznam, hogy mivel kockézatmentes e tabletta
szedése, biztos, hogy nem johet kozbe semmi kellemetlenség. Ezt a gondolatot
kampényolhato oOtletnek tartom, amely hosszu tadvon megallhatja a helyét és rengeteg

megvalositasi 6tlet épiilhet ra.
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1.3. MEGVALOSITASI OTLET

A megvalositasi Otletet egy televizidban sugarzott reklamfilmen keresztiil mutatndm
be. Az els6 képen egy haloszobat latunk, szemben veliink a franciadgy, melyben fekszik egy a
célcsoportunkat képviseld hazaspar. Félhomaly van, hisz csak az ¢&jjeli lampajuk ég. A férfi
megcsokolja feleségét, aki mosolyog és visszacsokol, majd magukra huzzdk a takardot. A
kamera az 4gy melletti ¢éjjeliszekrényen 1évo digitalis 6ran mutatja az id6t, melyen épp 22:05
van. A kovetkezd pillanatban az id6 22:07 és a kamera visszatér a kiindulasi képallashoz,
melyben az agyat és benne a hazaspart lathatjuk. Mindketten {ilnek az dgyban csalodottan. 1-2
masodperccel késébb megjelenik a felirat ,,Ez nem fordulhat el6” mintha egy bélyegzdvel
nyomtak volna a képre atloban, melyet egy 40 év koriili férfi olvas fel, majd a képerny6 jobb

fels6 sarkaban megjelenik a markanév.

Ez az otlethierarchia végiil nem nyerte el a tetszésem, mivel utdlag rajottem, hogy figyelmen
kiviil hagytam a kommunikéacios cél l1ényegét, azt, hogy eliiltessiik azt a gondolatot az
elsddleges célcsoportunk, a férfiak fejében, hogy az FF nem csak kényelmes és biztonsagos,
hanem igazan férfias attitid. E miatt megprébaltam egy teljesen mas megkozelitésbol

kialakitani a markaotletet.
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I1. MASODIK OTLET
I1.1. MARKAOTLET

Masodszor kiindultam a megfogalmazott igéretb6l, mely tartalmazza azt, hogy ez a
tabletta egy uj szexualis forradalom kezdete, hisz aki szedi, feleldsségét €s gyengédségét
fejezi ki a nd irant. Tehat a markaotlet lehetne egyfajta buzditds, mely arra sarkallnd a
férfiakat, hogy szinre 1épjenek a fogamzasgatlas terén, ezzel is bizonyitva férfiassagukat, igy

az uj FF markadtlet a ,,Férfiak elore”’megfogalmazas lett.

11.2. KOMMUNIKACIOS OTLET

Eddig csupan a ndk szamdra készitettek fogamzasgatld tablettdkat, de mara mar a
férfiak szamara is kifejlesztették az FF-t. Eljott az id6, hogy a parok donthetnek melyik fél
gondoskodjon a fogamzasgatlasrol. A markadtletre €piild kommunikacios otlet igy a ,,Most
rajtam a sor” vagy a ,,Most mi kovetkeziink” megfogalmazasok lehetnének a megfeleldek.

A férfi, aki szereti parjat, ha teheti 6vja ¢és védelmezi 6t, valamint tudatidban van
annak, hogy a nd szdmara korantsem veszélytelen a hormonadlis tablettdk szedése, biiszkén
véllalja 4t ezt a feladatot téle. Oriil, hogy mar 1étezik és hozzajuthat ahhoz az eszkdzhdz, mely
altal még inkabb védheti parja egészségét, és elérhetik ugyanazt az eredményt kockazat

nélkdl.

I11.3. MEGVALOSITASI OTLET

"’

A masodik 6tletem markadtlete ,,Férfiak eldre!”, az erre épiild kreativ gondolat pedig
»Most rajtam a sor”. Most a férfin a sor, atvallalja azt a feladatot, melyet eddig a nd végzett.
A megvalositasi Otlet szlogenje ,,A te dolgod mar az én dolgom.”, mely megjelenhetne mind
televizid, mint sajto, mint plakat rekldmként is.

A televizi6 reklamban bemutatnék egy parhuzamot a mult és jelen kozott, mellyel

szemléltetném, hogy a nék mennyi feladatot vettek at a férfiaktol és forditva. Gondolok itt
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olyan valtozasokra, mint példaul, hogy a ndk ma mar tanulhatnak, dolgozhatnak, sot
barmilyen férfimunkat elvégezhetnek, valamint a férfiak kiveszik a résziiket a hdzimunkabol,
az ebéd elkészitésébdl, a gyereknevelésbdl. Egy nd lehet ma akar profi futballista, pildta, de
akdr favago is, mig egy férfi biiszkén balettozhat, lehet mester fodrasz vagy akar 6vodai
pedagogus is. Tehat a vilag valtozik, a szerepek felcserélodnek. Itt a lehet6ség, hogy a férfiak
tegyenek egy nagy lépést parjukért, hogy viszonozhassdk azt a sok aldozatot, faradsagot,

gondoskodast, szeretetet, melyet eddig kaptak kedvestiktol.

Végiil ez az odtlethierarchia sem nyerte el tetszésem, mivel nem értem el vele a célom. Nem
valtja ki a kommunikécio6 azt az érzést a célcsoportban, nem fejezi ki azt az igéretet, amit az
FF tablettanak kéne kifejeznie, hogy ez jelenti az ,,igazi férfiassdg”-ot. A hangsuly nem a ndre
helyezddik, hogy a férfi gyengédségét fejezi ki iranta e tabletta szedésével, ami valdjaban akar
jelenthetné is az ,,igazi férfiassag”-ot, hanem csupan egy feladat atvallalasat mutatja be, pedig
ez esetben nem egy hétkoznapi feladatrol van sz6. Az atvallalas mogotti okokat, érzéseket
kéne sugallnia a kommunikacionak, hogy sikeres legyen. Kovetkezd markaotletemet ezen

¢észrevételeim szerint fogom alakitani.
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I11. HARMADIK OTLET
I11.1. MARKAOTLET

Ezuttal az insight-ot vettem alapul a markadtlet megfogalmazasahoz. ,,A nét szeretni,
védelmezni €és neki 6romet szerezni férfi kotelesség és férfi biiszkeség.” Ebbdl a gondolatbol
indultam ki. A férfi szeretetét, védelmezését akarja kimutatni parja felé, torédik vele, torédik
az érzéseivel, szeretetét akarja éreztetni. E tabletta szedése egy gesztus parja felé, mellyel még
inkdbb kimutathatja érzéseit, torédését. E gondolatmenetb6l a markadtlet a ,, Torodés
jelképe” lett. Ebbdl a megkozelitésbdl mar nem egy feladaton van a hangsuly, hanem az

érzéseken, mely érzéseket az FF tabletta jelképez.

I11.2. KOMMUNIKACIOS OTLET

Célcsoportunk 35-55 éves, beérkezett férfi, aki kincsként Orzi, védelmezi, szereti
tarsat. Barmit megtesz érte, hogy boldognak lassa kedvesét. Kapcsolatuk nem felszines ¢€s
nem kezdetleges, hanem egy elkotelezett, komoly, érzelemdus viszony. Azzal a gesztussal,
hogy magara vallalja a fogamzéasgatlo tabletta szedését kifejezi feleldsségét, gyengédségét,
torédését a szeretett né irant. igy a kommunikaciés Stlet a ,,Mindent az imadott néért”

megfogalmazas lett.

II1.3. MEGVALOSITASI OTLET

A megvaldsitasi otlet tiikkrozi az eddig leirtakat és bemutatja, vagy sugallja azok
kovetkezményeit. A megvaldsitasi otlet ,,Ezzel Kkifejezheted szereteted”, illetve ,,Parod
halas lesz érte” lett.

El6szor a filmotletet mutatndm be. Adott egy hazaspar. A feleségnek ma van a
sziiletésnapja, de késo estig dolgozik. Férje otthon siit-f0z, szépen megteriti az asztalt, buzgon
késziilddik, romantikus vacsordval varja haza a feleségét. A n6 hazaér, férje lesegiti a kabatjat

¢s az asztalhoz kiséri. A meglepetés hatadsara meghatodig és latszik arcan a boldogsag. A férj
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kihozza a vacsorat. Az étel elfogyasztasa utan a desszertet is felszolgalja. Az linnepelt elé egy
muffint tesz le, melyben egy szl gyertya ég, maga elé pedig egy szem tablettat. A nd oriil a
kis gesztusnak elftjja a gyertyat, majd férje tanyérara néz és egy pillanatra elbizonytalanodik,
nem ¢érti, hogy milyen tabletta az, majd férje rakacsint és a héldszobara néz, ahol
rozsaszirmokkal van leszorva az agy. A feleség mar mindent ért és boldog, hogy ilyen férje
van. Ez a rekldm elmondja, hogy ha mar nem tudod, hogy fejezd ki szerelmedet, szeretetedet
itt a megoldas.

Ezt kovetden a hirdetési Otletem bemutatja e szeret és torddés kifejezésének pozitiv
kovetkezményeit. A képen lathatd egy hiitdszekrénynek a felsé ¥a-e és egy férfi arca, aki a
rajta 1évO lizenetet olvassa, mely egy kis magnessel lett ra feltéve. Az iizenet szovege:
,,K0szondm, hogy vagy nekem. Nalad jobb férfit keresve sem talalhatnék. A te Zsuzsid” A
kép jobb oldali aljan pedig a termék markéja van feltiintetve.

Végiil ez az otlethierarchia is elbizonytalanit, vajon biztos, hogy ezekkel az értékekkel az
els6dleges célcsoportot érintem meg, vagy inkdbb a masodlagos célcsoportra teszek mélyebb
benyomast. Ugy érzem az iizenetet jobban kéne az elsédleges célcsoport, azaz a férfi
kozonség felé céloznom, hogy magukénak érezzék a terméket €s ne csak partneriik

unszolésara probaljak ki azt.
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IV. FF REKLAM KOMMUNIKACIOS PROGRAMJA

IV.1. AZ FF MARKAOTLETE

A fogyasztd fejében rejld, a marka szamara lefoglalhatd insight mellett dontottem
ismét, mint a markadtlet kiindulasi alapja. Célcsoportunk insight-ja ,,A ndt szeretni,
védelmezni és neki Ordmet szerezni férfi kotelesség és férfi biiszkeség”. A kotelesség
feleldsségteljes feladat, mely egyértelmiien jellemzi célcsoportunkat. fgy az FF mérkaétlete a
,Felelosségteljes férfiak” megfogalmazas lett.

Az igazi férfiassag egy rendkiviill markans fogalom, mely magéba foglalja a
magabiztossagot, ontudatossagot, erdteljességet, tudatossagot, feleldsségérzetet, batorsagot,
hatarozottsagot, lovagiassagot, mely tulajdonsadgokkal egy feleldsségteljes férfi rendelkezik,

valamint az FF tabletta kitiin6en képvisel.

1V.2. AZ FF KOMMUNIKACIOS OTLETE

Az FF markadétlete a , ,Felelosségteljes férfi”. Tehat egy kotelességtudd, megbizhato
férfi, aki nem menekiil a gondok, problémak elél, nem hagy cserben, s6t segit ahogy csak tud.
Ezen a gondolatmeneten elindulva jutottam el ahhoz a megfogalmazéashoz, mely igy hangzik
A férfi, akire lehet szamitani”. A férfi, aki mindig ott van, ahol sziikség van ra, a férfi, aki
odaadassal gondoskodik a nérél, aki sosem hagyja cserben, akire mindig lehet szdmitani.

Ugy gondoltam, hogy nagyobb hangsulyt kéne az fogamzasgatlo tablettara fektetni,
igy az FF tablettat szedd férfihez rendeljiik a kordbban felsorolt jelzoket, a kotelességtudatot,
a megbizhatosagot, a feleldosségérzetet, tehat 6 az akire a né mindig szamithat. Az FF
kommunikécios otlete ,,Az ,,FF Férfi”, akire mindig lehet szamitani’. Ezzel a
megfogalmazassal a kommunikacios oOtleten kiviil megteremtjiik az ,,FF Férfi” fogalmat is,
mely férfi nemcsak a férfi fogamzasgatlo tablettat szedi rendszeresen, hanem egy megbizhato,
szeretetreméltd, odaado, feleldsségteljes férfiként jelenik meg. A nék alma, az idedlis partner,

az i1dealis férfl.
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kidolgozasa

1V.3. AZ FF MEGVALOSITASI OTLETE

Elsé megvalositasi otletem egy filmotlet. A reklam tobb szitudcidban mutatja be az
,FF Férfi”-t, mikozben feliratok tiinnek fel a képernydn. Egy vidam, lagy, kiegyensulyozott
zene szOl a hattérben, mely lassan kezdddik és a reklamfilm végére egy kicsit felgyorsul,
kitarul, kibontakozik. Nagyon idilli a reklam. Az els6 szituacioban a férfi leparkol az utcan,
kiszall az autobdl felnéz ¢€s abban a pillanatban az iskolakapu kinyilik és gyereksereg fut
kifele, koztik egy 6-7 éves boldog kisfit, aki a férfi nyakaba ugrik és atoleli. A férfi is
mosolyog, latszik az arcan a boldogsag. Kézben lassan feltiinik egy felirat ,,aki sosem késik
el...”, majd a kép mar valt is a kdvetkezd szituacidra. Egy 30 év koriili nd belép az ajtoén
otthonéba ¢és ott taldlja férjét (az ,,FF Férfit”), aki iil a kanapén és rejtvényt fejt. A ndnek ma
van a sziiletésnapja és azt hitte, férje nagy meglepetéssel késziilt. A férfi, mikor észreveszi,
hogy hazaért parja felall és odamegy hozza koszonni. A nd erésen férje szemébe néz, de a
férfi nem szolal meg. A nd arcén latszik a csalddottsag, mikor egyszercsak elmosolyodik a
férje és hirtelen tobb tucat ember ugrik el a kanapé mdgiil és a tobbi szobabol. A nd alig birja
elfojtani kdnnyeit, annyira meghatodik, majd megcsokolja férjét. Ekkor megjelenik a felirat
»aki sosem felejt...”. A kovetkezd szitudcioban a halészobaban egy hazaspar fekszik az
agyaban, a férfi beveszi az FF tablettat egy pohar vizzel, majd megcsokolja feleségét és
magukra hiizza a takar6t. Lassan feltlinik a felirat, melyben csak annyi all ,aki torédik
velem...”.

Masodik megvalositasi 6tletem egy hirdetési otlet, melyen egy 30 év koriili férfi és nd
lathato. Egymassal szemben allnak. A férfi hata mogott rejteget egy csokor viradgot, a
zsebébdl pedig kilatszik egy FF tabletta dobozanak a teteje, melyen jol lathaté a termék
emblémaja. Azért valasztottam ezt a korosztalyt, mert énképiink szebb és akér fiatalabb is,
mint tiikkdrképilink, e miatt egy kicsit fiatalabb megnyerd kiilsejii szereplokkel hatasosabb lehet
a reklam. Ezt a hirdetést mindenképpen csak azutdn lehet sikeresen hasznalni, ha mar
tobbszor is megjelent a televizid képernydin az elébb leirt reklam, valamint valtozatai és mar
az emberek tudataban létezik az ,,FF Férfi” fogalma és képesek hozzarendelni az altalunk

kommunikalt jellemzdket, tulajdonségokat.
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V. OSSZEGZES

V.1. OTLETEK OSSZEGZO BEMUTATASA

1. OTLET
Markaotlet: Kockazatmentes élvezet
Kommunikacids dtlet: Nem johet kozbe semmi

Megvalositasi otlet: ,,Ez nem fordulhat el6”

2. OTLET
Markadétlet: Férfiak elore
Kommunikacios dtlet: Most rajtam a sor,
Most mi kovetkeziink

Megvalositasi dtlet: A te dolgod mar az én dolgom

3. OTLET
Markaotlet: A torédés jelképe
Kommunikacids dtlet: Mindent az imadott néért
Megvalositasi otlet: Ezzel kifejezheted szereteted,

Parod halas lesz érte

4. OTLET

Markaotlet: Felelosségteljes férfiak

Kommunikaciés otlet: Az ,,FF Férfi”, akire mindig lehet szamitani

Megvalositasi otlet: Az ,,FF Férfi”
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